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Relatii publice
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Bibliografie:

Szeles Péter — Sziics Tamas — Varga Zsolt (2014). Hirnevmenedzsment (Managementul
reputatiei). Budapest: Révai Digitalis Kiado, pp. 319-353.

Székely Kinga Katalin (2017). Kézkapcsolatok (Relatii publice). Sfantu Gheorghe: T3
Kdnyvkiadd, pp. 8-15. (http://tananyag.wordpress.com/)

Nyaradi Gaborné, Szeles Péter (2005). Public Relations I. + Il. Budapest: Perfect
Gazdasagi Tanacsado, Oktato és Kiadd Részvénytarsasag, pp. 209-294.

Activitatea PR internd si externda a organizatiilor

Bibliografie:

Nyaradi Gaborné, Szeles Péter (2005). Public Relations I. + Il. Budapest: Perfect
Gazdaségi Tanacsadd, Oktato és Kiadd Részvénytarsasag, pp. 317-398 (I.), 11-60, 101
180 (11.)

Székely Kinga Katalin (2017). Kdzkapcsolatok (Relatii publice). Sfantu Gheorghe: T3
Konyvkiadd, pp. 18-55. (http://tananyag.wordpress.com/)

Newsom, Doug et alii (2010). Totul despre relatiile publice. lasi: Polirom, pp. 414—433.

Comunicarea de crizd

Bibliografie:

Coman, Cristina (2009). Comunicarea de criza: tehnici si strategii. lasi: Polirom, pp. 91—
135, 181-201.

Anthonissen, Peter Frans (ed.) (2009). Kriziskommunikacio: a valsagkezelés és
reputaciomenedzsment PR-stratégidi (Comunicare de criza: strategii PR de gestionare a
crizelor si managementul reputatiei). Budapest: HVG, pp. 33-53.

Nyaradi Gaborné, Szeles Péter (2005). Public Relations I. + Il. Budapest: Perfect
Gazdasagi Tanacsado, Oktato és Kiadd Részvénytarsasag, pp. 275-326.

Publicitate

Campanii publicitare
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Instrumente ATL si BTL
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« Mesaje publicitare
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Semiotica

» Conceptul de simbol

In ce difera conceptul traditional de simbol fata de interpretirile semioticii moderne?

Ce rol joacd simbolurile in comunicarea sociald? Ce este simbolizarea?

Care sunt cele mai importante sisteme simbolice?
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Hubbes Laszl6-Attila, Taméas Dénes: Szemiotika: Jeltudomany és jelképtan (Semiotica:
Stiinta semnelor si simbolismul) (2021). Sfantu Gheorghe: T3.

» Dimensiunile semiozei

In ce difera cele doud modele fundamentale de structurd a semnului din semiotica moderna si
de ce este important acest lucru?

Cele trei dimensiuni ale semiozei: care sunt acestea si ce aspecte ale comunicarii reprezintd?
Care sunt cele mai importante tipuri de semne conform celor trei dimensiuni ale semiozei?
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