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Relații publice 

• Managementul reputației 
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• Activitatea PR internă și externă a organizațiilor 
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• Comunicarea de criză 
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Publicitate 

• Campanii publicitare 
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consumatorilor). Budapest: Akadémiai Kiadó, pp. 84–104. 

• Instrumente ATL și BTL 
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• Mesaje publicitare 
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Semiotică 

• Conceptul de simbol 

În ce diferă conceptul tradițional de simbol față de interpretările semioticii moderne? 

Ce rol joacă simbolurile în comunicarea socială? Ce este simbolizarea? 

Care sunt cele mai importante sisteme simbolice? 

Bibliografie: 
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Știința semnelor și simbolismul) (2021). Sfântu Gheorghe: T3. 

• Dimensiunile semiozei 

În ce diferă cele două modele fundamentale de structură a semnului din semiotica modernă și 

de ce este important acest lucru? 

Cele trei dimensiuni ale semiozei: care sunt acestea și ce aspecte ale comunicării reprezintă? 

Care sunt cele mai importante tipuri de semne conform celor trei dimensiuni ale semiozei? 
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